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1. Maruti เรียกคืนรถ Suzuki รุ่น Ciaz 3,796 คัน 

ผู้ผลิตรถยนต์ยักษ์ใหญ่ที่สุดของประเทศอินเดียอย่าง 
Maruti Suzuki ท าการเรียกคืนรถยนต์สี่ประตู่ขนาดกลางรุ่น 
Ciaz ล็อตล่าสุดที่เพ่ิงปล่อยออกสู่ตลาด เพ่ือแก้ปัญหาการ
ท างานที่ผิดปกติของระบบคลัทช์ โดยทาง Maruti ได้เผยว่า จะ
ด าเนินการให้บริการเชิงรุก ในการตรวจสอบความผิดพลาดที่
เกิดขึ้นของระบบคลัทช์ ในรถยนต์รุ่น Ciaz ทั้งสิ้นกว่า 3,796 
คันที่ผลิตในช่วงก่อนวันที่ 7 พฤศจิกายน 2014 

ทั้งนี้ ทางบริษัทยังรับรองความมั่นใจในการให้บริการแก่ลูกค้าผู้เป็นเจ้าของรถที่ได้รับผลกระทบจากการเรียกคืนใน
ครั้งนี้ ซึ่งลูกค้าจะไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายใดๆเลย  

โดย Maruti Suzuki อินเดีย ได้เปิดตัวรถรุ่น Ciaz ในราคาแนะน า
เริ่มต้นที่ 6.9 แสนรูปีเมื่อเดือนที่แล้ว ซึ่งก่อนหน้านี้ในเดือนเมษายน Maruti 
ก็ได้ท าการเรียกคืนรถรุ่นยอดนิยมอย่าง Ertiga, Swift และ DZire ที่ผลิต
ระหว่างวันที่ 12 พฤศจิกายน 2013 ถึง 4 กุมภาพันธ์ 2014 เพ่ือน ากลับมา
แก้ไขปัญหาท่อส่งน้ ามันเชื้อเพลิง ต่อมาในเดือนกันยายน 2014 Maruti ก็ได้
เรียกรถรุ่น DZire ที่ผลิตในระหว่างเดือนมีนาคม 2010 จนถึงเดือนสิงหาคม 
2013 คืนอีก 69,555 คันจากปัญหาเรื่องสายไฟ 
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2. Bausch & Lomb เตรียมบุกตลาดความงามของอินเดีย 

Bausch & Lomb คอนแท็กส์เลนส์ชื่อดัง
ของสหรัฐอเมริกาก าลังก้าวเข้าสู่ตลาดความงามของ
อินเดียพร้อมกับการเปิดตัวแบรนด์จากสหรัฐอเมริกา 
อย่าง Thermage และ Fraxel  โดย Bausch & 
Lomb มุ่งมั่นที่จะตอบสนองความต้องการของตลาด
ระดับบนซึ่งเป็นกลุ่มผู้มีฐานะดีมากของอินเดีย (HNI: 
High Net Worth Individual) ที่มีความต้องการดูแลรักษาความงามระดับ World class ซึ่งการมาของ Bausch & 
Lomb ในครั้งนี้ จะมาพร้อมกับความหลากหลายของทางเลือกในการรักษาความงามที่ไม่ท าร้ายผิวพรรณ เวชศาสตร์ชะลอ
วัย และการกระชับร่างกายเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพผิว โดยมีแบรนด์ Thermage, Fraxel และ Clear+Brilliant ที่ถูกปล่อย
ออกมาสู่ตลาดไปแล้ว ส่วนแบรนด์อื่นอย่าง Liposonix, Vaserlopo และ Isolaz จะเปิดตัวเร็วๆนี้ 

โดยผลิตภัณฑ์ดังกล่าวมุ่งไปที่กลุ่มเป้าหมายระดับสูงที่ดูแลผิวพรรณ ทั้งผู้เชี่ยวชาญ
ด้านเครื่องส าอางรวมถึงแพทย์ผิวหนัง และคลินิกชั้นน า 

บริษัทฯ มุ่งม่ันที่จะท ายอดขายเพ่ือให้ได้ส่วนแบ่งทางการตลาด 10% ในอีก 2-3 ปี
ข้างหน้า โดยเฉพาะอย่างยิ่งในส่วนของเครื่องส าอางที่ไม่ท าร้ายผิวพรรณ 

ปัจจุบัน Bausch & Lomb อินเดีย ครองตลาดเลนส์ธรรมดาถึง 60% และกว่า 
90% ของตลาดเลนส์ดูแลสายตา นอกจากนี้ ยังครอบคลุมไปถึงอุปกรณ์ที่ใช้ในการรักษาต้อ
กระจกมากที่สุดอีกด้วย รวมถึงผลิตภัณฑ์ดูแลสายตาประเภทอื่นๆอีกเช่นเดียวกัน 
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3. Sumsung เตรียมปล่อยตัว Tizen ในอินเดีย 

Sumsung มีแผนการเปิดตัวโทรศัพท์สมาทโฟนในอินเดียในราคาที่ต่ ากว่า 100 เหรียญสหรัฐฯ โดยระบบปฎิบัติ
การ Tizen หลังจากเดือนนี้  

 
 
 
 
 
 
 

 
โดย Sumsung ได้เคยวางแผนที่จะเปิดตัวสมาร์ทโฟน Tizen ในไตรมาสสามของปีนี้ที่ประเทศรัสเซีย แต่ต้อง

ยกเลิกแผนการนั้นไป เพราะขณะนั้น Sumsung ต้องการปรับปรุงระบบ Ecosystem ซึ่งอยู่ภายใต้ชื่อ Tizen ให้ดีขึ้น 
นอกจากนี้ รวมถึงผลิตภัณฑ์ Smartwatch ของ Sumsung ที่ก าลังเป็นที่จับตามอง อย่างไรก็ตาม Sumsung พยายาม
พัฒนาระบบปฏิบัติการ Tizen และพยายามก้าวไปให้ถึงจุดที่ไม่ต้องพ่ึงพา Android ของ Google อีกต่อไป 
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4. Domino’s Pizza ในอินเดียผงาดเทียบขั้นสหรัฐอเมริกา 

ด้วยยอดขายถล่มทลายของ Domino’s Pizza ในประเทศอินเดีย ขายดีเป็น
เทน้ าเทท่าเกือบแซงหน้าบ้านเกิดอย่างสหรัฐอเมริกา ซึ่งจ านวนตัวเลขการจ าหน่าย 
Domino’s Pizza ในอินเดียได้ถึง 4 แสนถาดต่อวัน และ 120 ล้านถาดต่อปี หรือเป็น
สองเท่าของการจ าหน่ายเบอร์เกอร์ของ McDonald ในอินเดียอีกด้วย  ซึ่งยอดขาย
ของ Domino’s Pizza ในอินเดียได้ไล่แซงหน้าสหรัฐอเมริกาแล้ว โดยปัจจุบันนี้ร้าน 
Domino’s Pizza ในอินเดียมีร้านทั้งหมด 818 ร้านใน 173 เมืองทั่วประเทศ 

  โดยนาย Ajay Kaul ผู้บริหาร Domino’s Pizza เผยว่า “เชื่อว่าอนาคต
จะมีลูกค้ามากกว่า 15 ล้านคนต่อปี แต่ครึ่งหนึ่งของจ านวนลูกค้าจะบริโภคครั้งเดียว
ต่อปีเช่นกัน”  

  ทั้งนี้ Domino’s Pizza มีแผนที่จะขยายตลาดโดยการเพ่ิมร้าน 
Domino’s Pizza จ านวน 150 ร้านค้าต่อปี และหวังจะเพ่ิมเป็น 1,500-2,000 ร้าน 

ภายในปี 2019 อย่างไรก็ตาม อินเดียยังรั้งเป็นอันดับที่สองในการจัด
อันดับ Domino’s Pizza ทั่วโลก ซึ่งก็ยังนับว่าห่างไกลจาก
สหรัฐอเมริกาซ่ึงมีร้านถึง 5,000 แห่ง  

 นาย Kaul ได้อธิบายเพ่ิมเติมว่า การรับประทานพิซซ่า
สอดคล้องกับพฤติกรรมการบริโภคของคนอินเดีย ซึ่งตัวพิซซ่ามี
ลักษณะเหมือน Chapatis (โรตีอินเดียชนิดหนึ่ง) โดยใช้แป้งสาลีเป็น
หลัก สามารถใช้มือถือและรับประทานพิซซ่าได้เลยโดยไม่ต้องใช้ช้อน 

ส้อมหรือมีด (คนอินเดียส่วนใหญ่จะใช้มือในการรับประทานอาหาร) โดยสามารถแบ่งเป็นชิ้นและง่ายดายส าหรับการท า ทั้ง
ผู้ที่รับประทานอาหารมังสะวิรัติและทีร่ับประทานเนื้อสัตว์ 
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และส าหรับก้าวต่อไปของ Domino’s Pizza จะมีร้านครอบคลุมพ้ืนที่มากขึ้นพร้อมทั้งมีบริการจัดส่งภายใน 30 นาทีโดย
จักรยานยนต์ ซึ่งเฉลี่ยการเดินทางต่อครั้งจะใช้เวลาเพียง 22 นาทีเท่านั้น 
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5. ตลาดสมาร์ทโฟนพุ่ง 27% ในช่วงเทศกาล 

ยอดขายสมาร์ทโฟนในช่วงเทศกาลของอินเดียเติบโตมากกว่าปกติถึง 27% ในไตรมาสที่สามของปีนี้ และพร้อมที่
จะก้าวไปสู่การเป็นตลาดสมาร์ทโฟนที่ใหญ่ที่สุดในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก   

จากข้อมูลของ The International Data Corporation (IDC) เปิดเผยข้อมูลตลาดมอืถือโดยรวมที่มีการซื้อขาย
จ านวน 72.5 ล้านเครื่อง ในไตรมาสที่สามของปี 2014 โดยมีการขยายตัว 15% เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน
หน้า 

ทั้งนี้นาย Karan Thakkar นักวิเคราะห์การตลาดอาวุโส
ของ IDC เปิดเผยว่าด้วยจ านวน 44 ล้านเครื่องที่น าเข้าในปี 2013 
และสถานการณ์การตลาดปัจจุบันที่มีการน าเข้ามากถึง 80 ล้าน
เครื่องในปี 2014 นับว่าอินเดียมีผู้บริโภคกลุ่มใหญ่ที่มีศักยภาพ
ส าหรับตลาดโทรศัพท์มือถือ ทั้งนี้ การเข้ามาของระบบ 4G จะเป็น
ปัจจัยส าคัญที่จะปลุกกระแสความต้องการในตลาดสมาร์ทโฟนในปี 
2015 ที่ก าลังจะมาถึงนี้ 

อย่างไรก็ตาม Phablet (Phone+Tablet) อุปกรณ์สื่อสารที่มีขนาดเส้นผ่าศูนย์กลางตั้งแต่ 5.5 -7.0 นิ้ว ก็ไม่เป็นที่
นิยมเท่ากับสมาร์ทโฟน และด้วยตัวเลขส่วนแบ่งตลาดเพียง 6% แสดงให้เห็นว่า Phablet มีอัตราการเติบโตเพียงเล็กน้อย 
และดูเหมือนว่าสมาร์ทโฟนจะเป็นที่ต้องการส าหรับผู้บริโภค มากกว่า แต่ขณะเดียวกัน ผู้บริโภคเองก็ต้องการสมาร์ทโฟนที่
มีขนาดหน้าจอท่ีใหญ่ขึ้น เพ่ือรองรับการใช้งานที่สอดคล้องกับความต้องการและสามารถเพลิดเพลินไปกับสื่อต่างๆมากขึ้น 
การเปิดตัวพร้อม 4G ในครั้งนี้ก็เป็นที่คาดหวังว่าความนิยมใน  Phablet จะสามารถพลิกกลับมาได้อีกครั้ง 

และที่น่าสนใจในตอนนี้คือ โทรศัพท์มือถือสัญชาติอินเดียอย่าง Micromax มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงถึง 20% 
ในไตรมาสที่สอง เพ่ิมข้ึน 2% จากไตรมาสก่อน ขณะที่ส่วนแบ่งทางการตลาดซัมซุงอยู่ที่ 24% 

จากผลประกอบการของไตรมาสที่สาม ต่อเนื่องมาจากไตรมาสที่สอง มีการเติบโตกว่า  80% เผยให้เห็นถึงความ
ต้องการที่แข็งแกร่งของผู้บริโภคในตลาดอุปกรณ์เหล่านี้ในอินเดีย 

โดยส่วนแบ่งตลาดของสมาร์ทโฟนในตลาดโทรศัพท์มอืถือทั้งหมดของอินเดียอยู่ที่ 32% ในไตรมาสที่สาม ปี 2014 
ซึ่งเพ่ิมข้ึนจากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมา 19% 
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6. รัฐบาลอินเดียประกาศลดราคาประเมินอากรขาเข้าส าหรับทองค าและเงิน   

 รัฐบาลอินเดียประกาศในวันนี้ (2 ธันวาคม 2014) ลดราคา
ประเมินอากรขาเข้า (Import Tariff Value) ส าหรับทองค าจาก 401 
เหรียญสหรัฐฯ ต่อ 10 กรัม เหลือ 388 เหรียญสหรัฐฯ ต่อ 10 กรัม 
และส าหรับเงินลดลงจาก 575 เหรียญสหรัฐฯ ต่อกิโลกรัม เหลือ 540 
เหรียญสหรัฐฯ ต่อกิโลกรัม ทั้งนี้ การก าหนดราคาทองค าและเงินเพ่ือ
ใช้ในการประเมินอากรขาเข้าของอินเดียเป็นการป้องกันผู้น าเข้าแจ้ง
ราคาใน Invoice ต่ ากว่าความเป็นจริง ซึ่งราคาประเมินดังกล่าวจะมี
การทบทวนและปรับเป็นระยะโดยคณะกรรมการกลางสรรพสามิต
และศุลกากร (Central Board of Excise and Customs) ที่จะ
พิจารณาจากราคาทองค าและเงินในตลาดโลกในแต่ละช่วงเวลา 

 ส าหรับราคาทองค าในตลาดอินเดียลดลง 200 รูปีต่อ 10 กรัม อยู่ที่ 26,200 รูปีต่อ 10 กรัม ส่วนราคาเงินลดลง 
1,080 รูปีต่อกิโลกรัมเหลือ 34,300 รูปีต่อกิโลกรัม ทั้งนี้ ราคาทองค าที่ลดลงคาดว่าเป็นผลมาจากการที่ ธนาคารกลาง
อินเดียประกาศยกเลิกมาตรการจ ากัดการน าเข้า                                                  โดยก าหนดให้ผู้น าเข้า
ทองค าจะต้องน าทองค าในสัดส่วนร้อยละ 20 ของมูลค่าที่น าเข้าทั้งหมดฝากไว้ที่คลังสินค้าทัณฑ์บนและจะต้องน าไปใช้เพ่ือ
การส่งออกเท่านั้น โดยการน าเข้าทองค าในครั้งต่อไปจะขึ้นอยู่กับว่าทองค าในสัดส่วนร้อยละ 20 นี้ ได้ถูกส่งออกไปเท่าใด 
คือ ถ้าส่งออกได้มากก็จะสามารถน าเข้าในครั้งต่อไปได้มากข้ึน 
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7. OnePlus มือถือชื่อดังแดนมังกร เล็งอินเดียหวังให้เป็นตลาดที่ใหญ่ที่สุด 

นับว่ามีความหวังทีเดียวส าหรับผู้ผลิตโทรศัพท์มือถือ
สัญชาติจีนอย่าง One Plus ที่มุ่งมั่นจะครองตลาดอินเดียหลังท า
รายได้กว่าหลายพันล้านเหรียญสหรัฐฯ  และหวังจะให้อินเดีย
กลายเป็นตลาดทีใหญ่ที่สุดในอีกไม่ก่ีเดือนข้างหน้า   

ปัจจุบันจีนเป็นตลาดใหญ่ที่สุดของ OnePlus ซึ่ง
ก าลังขยายไปสู่อินเดียและมีการเปิดตัวไปเมื่อวันอังคารที่ผ่านมา
ด้วยการปล่อยสมาร์ทโฟนรุ่น One ในราคา 21,999 รูปี ซึ่ง
ผู้จัดการทั่วไปของ OnePlus กล่าวว่าบริษัทฯ คาดหวังให้อินเดีย
เป็นตลาดที่ใหญ่ที่สุดของ OnePlus และสามารถแซงหน้าจีนไปได้ในที่สุด 

โดยในตอนนี้ที่ผู้ใช้อินเดียเท่านั้นที่จะได้รับเชิญให้เข้าถึงมือถือ OnePlus ผ่านเว็ปไซต์ Amazon.in ซึ่งทั้งสอง
แพลตฟอร์มได้ร่วมมือกันเพ่ือเชิญให้ผู้ใช้สามารถซื้ออุปกรณ์มือถือได้ง่ายขึ้นในธุรกิจ e-commerce อย่าง Amazon.in ซึ่ง
นับเป็นครั้งแรกที่ OnePlus ได้เข้าสู่ตลาดด้วยการจับมือกับบริษัทในท้องถิ่น ซึ่งจนถึงกลางเดือนตุลาคม 2014 ยอดขาย
อุปกรณ์ก็อยู่ที ่500,000 ชิ้นแล้ว 

ส่วนสเปกเครื่องของ OnePlus มาพร้อมกับหน่วยประมวลผล 2.5 GHz Qualcomm หน้าจอขนาด 5.5 นิ้ว Ram 
3GB กล้องหลัง 13 ล้าน MP กล้องหน้า 3 ล้าน MP รองรับ 4G และ NFC โดย OnePlus เป็นการพัฒนาของ Android 
เวอร์ชั่นล่าสุดอย่าง Lolipop ซึ่งจะออกสู่ตลาดของอินเดียในเดือนหน้า ทั้งนี้ บริษัททผู้ผลิต OnePlus ได้ร่วมมือกัน HCL 
ในการดูแลให้บริการหลังการขายกว่า 20 เมืองในประเทศอินเดีย 

อินเดียถือเป็นหนึ่งในตลาดสมาร์ทโฟนที่เติบโตเร็วที่สุดในโลก และยังเป็นหนึ่งประเทศที่มีโอกาสร่ ารวยจากการ
ขายอุปกรณ์สื่อสารดังที่ผู้ผลิตทั้งหลายพยายามท า ทั้งนี้ ในช่วงไม่กี่เดือนที่ผ่านมามีผู้เข้าแข่งขันรายใหม่มาเข้าร่วม เช่น 
Xiaomi, Oppo และ Jolla ที่เข้ามาเจาะตลาดอินเดีย ท้าทายผู้ครองตลาดมาก่อนอย่าง Samsung, Micromax และ 
Nokia 

นอกจากนี้ข้อมูลจาก IDC เปิดเผยว่าในปีที่ผ่านมา อินเดียมียอดขายมาร์ทโฟนทั้งสิ้น 44 ล้านเครื่อง และในปี 
2014 นี้ คาดว่าจะทะลุ 80 ล้านเครื่องแน่นอน 
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8. รัฐบาลโมดีตั้งคณะกรรมการช่องทางด่วนพิเศษส าหรับนักลงทุนจากสหรัฐอเมริกา 

 รัฐบาลอินเดียภายใต้การน าของนายกรัฐมนตรีนเรนทรา โมดี ได้จัดตั้งคณะกรรมการช่องทางด่วนพิเศษส าหรับนัก
ลงทุนจากสหรัฐอเมริกา ซึ่งประกอบด้วยผู้แทนจากกระทรวงต่างๆที่เกี่ยวข้องเพ่ือคอยติดตามกระบวนการท างานของ
หน่วยงานต่างๆของอินเดียเพ่ือให้มั่นใจว่าค าร้องเพ่ือขอลงทุนในอินเดียจากสหรัฐอเมริกาจะต้องได้รับการพิจารณาเป็นการ

ด่วนพิเศษ ทั้งนี้ เพ่ือเป็นการดึงดูดการลงทุนจากสหรัฐอเมริกา
ซึ่ งจะท าให้มีการลงทุนและการถ่ายทอดเทคโนโลยีจาก
สหรัฐอเมริกามายังอินเดียอย่างเต็มที ่ 

คณะกรรมการฯ มีหน้าที่พิจารณาว่าในกระบวนอนุญาต
การลงทุนมีข้อติดขัดตรงไหนที่จะเป็นอุปสรรคต่อการลงทุนจาก
สหรัฐอเมริกา หากพบปัญหาคณะกรรมการฯ จะท าหน้าที่เป็น
ตัวกลางประสานงานระหว่างบริษัทอเมริกันกับหน่วยงานและรัฐ
ที่เก่ียวข้องเพ่ือแก้ไขปัญหาต่อไป 

รัฐบาลอินเดียหวังว่าการจัดตั้งคณะกรรมการฯ ดังกล่าว
จะช่วยส่งเสริมการลงทุนในอุตสาหกรรมที่เก่ียวกับสิ่งแวดล้อม และเทคโนโลยีที่ก้าวหน้าของสหรัฐอเมริกาในประเทศอินเดีย 
ซึ่งท้ายที่สุดแล้วสิ่งต่างๆเหล่านี้จะช่วยให้ขีดความสามารถในการแข่งขันของอินเดียเพ่ิมสูงขึ้นและท าให้อินเดียเป็นผู้เล่นที่
ส าคัญในระบบ Supply Chain ของโลก 
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9. รัฐบาลกลางอินเดียมีแผนจัดตั้งกองทุนนวัตกรรมอิเล็กทรอนิกส์มูลค่า 1 แสนล้านรูปี 

กรมอิเล็กทรอนิกส์และเทคโนโลยีสารสนเทศของอินเดียมีแผนจัดตั้งกองทุนนวัตกรรมอิเล็กทรอนิกส์มูลค่า 1  
แสนล้านรูปี โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาและสร้างนวัตกรรมในภาคอิเล็กทรอนิกส์และเทคโนโลยีสารสนเทศของอินเดียให้
ล้ าหน้าและทันสมัยด้วยการชักชวนธุรกิจร่วมทุน (Venture 
Capitalist) ที่มีอยู่แล้วเข้าไปร่วมลงทุนในกิจการใหม่ๆที่ได้รับ
การคัดเลือกแล้ว โดยจะเน้นไปที่กิจการที่ด าเนินธุรกิจ
เกี่ยวกับนวัตกรรม ทั้งนี้ กรมฯ จะเข้าไปร่วมทุนด้วยในอัตรา
ไม่เกิน 20% ของเงินร่วมทุน 

  ปัจจุบัน อินเดียน าเข้าสินค้าอิเล็กทรอนิกส์เป็น
มูลค่าสูงถึง 100 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ และคาดว่าจะเพ่ิมขึ้น
เป็น 400 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ภายในปี 2020 ซึ่งถ้าสถานการณ์ยังคงด าเนินไปแบบนี้ จะท าให้มูลค่าการน าเข้าสินค้า
อิเล็กทรอนิกส์แซงหน้าการน าเข้าน้ ามันในอนาคต ดังนั้น อินเดียควรจะต้องหันมามุ่งเน้นการผลิตสินค้าอิเล็กทรอนิกส์
ภายในประเทศให้มากขึ้น 
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10. รัฐบาลอินเดียจะยังไม่ลดอากรขาเข้าทองค าก่อนถึงช่วงอภิปรายงบประมาณใหม่ 

แหล่งข่าวจากกระทรวงการคลังอินเดียเปิดเผยว่า
รัฐบาลอินเดียยังไม่มีแผนที่จะลดอากรขาเข้าทองค าลงก่อน 
ถึงช่วงอภิปรายงบประมาณใหม่ในวันสุดท้ายของวันท างาน
ในเดือนกุมภาพันธ์ 2015 นี้อย่างแน่นอน และจนถึงปัจจุบัน
ก็ยังไม่มีข้อเสนอใดๆที่จะท าการปรับลดอากรขาเข้าแต่
ประการใด โดยขณะนี้อัตราอากรขาเข้าส าหรับทองค าอยู่ที่ 
10% แต่มีการคาดหวังอย่างกว้างขวางว่าอัตราอากรขาเข้า
ดังกล่าวจะถูกปรับลดลงเนื่องจากสถานะการขาดดุลบัญชี

เดินสะพัดของประเทศดีขึ้นแล้ว รวมทั้งรัฐบาลได้รับแรงกดดันจากหลายฝ่ายให้ปรับลดลงอีกด้วย ทั้งนี้ การที่รัฐบาล
อินเดียได้ปรับเพ่ิมอากรขาเข้าทองค าเป็น 10% เมื่อปี 2013 ก็มีสาเหตุมาจากปัญหาการขาดดุลบัญชีเดินสะพัดใน
ระดับสูงมากอันเป็นผลมาจากการน าเข้าทองค าจ านวนมากนั่นเอง 
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11. สายการบิน Jet Airways หันกลับมาให้บริการแบบ Full Service อย่างเดียว 

  Jet Airways มีแผนปรับเปลี่ยนโครงสร้างและยกระดับ
ธุรกิจใหม่โดยเริ่มจากสายการบินภายในประเทศเมื่อวันอังคารที่ผ่าน
มา โดยเริ่มจากการให้บริการแบบ Full Service โดยการให้บริการ
อาหารหรือขนมระหว่างเที่ยวบิน ซึ่งรวมทั้ง Jet Konnect และ 
JetLite อีกด้วย ทั้งนี้ ในอนาคต Jet Airways จะมีการแข่งขันกับ
ผู้ให้บริการระดับชาติอย่างสายการบิน Vistara ซ่ึงเป็นสายการบิน
ใหม่ที่ก าลังจะเข้าตลาดในเร็วๆนี้ โดยเป็นความร่วมมือกันของ 2 
บริษัทคือ Tata Group และ Singapore Airlines  

  ปัจจุบันนี้สายการบินที่มีอิทธิพลในตลาดคือ สายการบินที่ตัดความฟุ่มเฟือยออกไป (No Frill) เช่น IndiGo, 
SpiceJet, Go Air และ AirAsia India 

  อย่างไรก็ตาม จากนี้ไป Jet Airways จะมีบริการให้เลือกสองอย่างคือ อาหารหรือขนมขบเคี้ยวระหว่าง
เที่ยวบินภายในประเทศทุกเที่ยวบิน โดยการเปลี่ยนแปลงไปสู่การให้บริการแบบ Full Service เป็นแผนธุรกิจของบริษัทฯ 
ทีไ่ด้ประกาศข้ึนในเดือนสิงหาคมท่ีผ่านมา เพ่ือให้มั่นใจว่าสายการบินจะฟ้ืนตัวขึ้นภายในปีที่สาม 

  นอกจากนั้น Jet Airways ยังเผยอีกว่า ด้านการพัฒนาธุรกิจนั้น สายการบินจะผลักดันให้มีเครือข่ายการบิน
มากกว่า 51 เส้นทางภายในประเทศด้วยจ านวนเที่ยวบิน 450 เที่ยวบินต่อวัน  
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